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ELS AGENTS IMPLICATS SEMPRE HAN DE PODER PARTICIPAR EN LES DECISIONS QUE ELS AFECTEN. S| ENS HI IMPLIQUEM
DIRECTAMENT, TINDREM MES PODER DE DECISIO. S’HA D’OBRIR LA GESTIO | US DELS ESPAIS MUNICIPALS A TOTHOM.

Millorem la gestio d’equipaments i serveis

Entenem que els equipaments son publics i els serveis que s’ofereixen han de ser sempre per al conjunt de la
ciutadania. Amb aixo entenem que qualsevol persona o entitat ha de poder fer Us dels espais municipals, ja
sigui per actes puntuals o com a local permanent. Creiem que no serveix de res disposar d’equipaments si no hi
podem accedir amb facilitat o si no sabem que s’hi pot fer. Per aquest motiu, creiem que amb una bona gestio
dels serveis i els equipaments, els riudomencs hi sortiriem beneficiats. Pero com es tradueix aixo?

Primerament cal situar els equipaments i avaluar-ne I’estat. A partir d’aqui, redactar un pla d’usos i gestio
d’equipaments, on s’hauria de decidir que es pot fer en cada espai i com es pot organitzar per donar-hi cabuda
a tothom. Un bona manera seria estipular un horari on cada entitat, o particular, pugui fer us de I’espai en qliestio
durant una franja determinada. En aquest sentit, es podrien establir convenis amb les diferents entitats del
poble, a les quals, de passada, es donaria un suport logistic. De la mateixa manera, es podria crear una borsa de
recursos i materials. | en el mateix sentit de facilitar la logistica caldria dotar els edificis municipals amb internet
Wi-Fi. Ara bé, aquesta manera de fer transversal, on es difuminen les barreres d’allo public i la ciutadania, no ha
de ser unicament per als equipaments sind que també ha de ser extensible a tots els ambits.

EDUCACIO

En educacié cal potenciar
el Consell Escolar Municipal
(CEM), com a organ gestor i
representatiu que compta
amb la participacié de totes
els actors implicats. Aquest
organ hauria de redactar un
Pla Educatiu d’Entorn que pla-
nifiqui I'ensenyament a nivell
local, per concretar accions i
millores relacionades amb les
extraescolars, I'esport, la mu-
sica, la salut, la sostenibilitat,
el convivéncia, o els serveis
de menjador i acollida matinal
dins el propi sistema educatiu.

FORMACIO

En formacio6 cal dissenyar un
programa formatiu que facili-
ti coneixements aplicables al
panorama laboral actual. Pré-
viament pero caldria estudiar
les necessitats reals per po-
der elaborar un pla d’activitats
anual. Paral-lelament caldria
comptar amb la col-laboracio
d’entitats que ja ofereixen un
programa formatiu i els propis
beneficiaris, fomentant un cop
més la participacié ciutadana.

CULTURA

Pel que fa a la cultura, dispo-
sem de diversos equipaments
culturals, al nostre entendre,
sovint desaprofitats, a$lhora
que com a poble tenim al-
guns potencials com el teatre.
Aquest fet suposa un exemple
optim per impulsar la cultura al
poble. Com exemple, es po-
dria aprofitar el potencial del
nou Casal, la forta implicacio
ciutadana i les entitats i grups
locals per crear i promocionar
una escola de teatre. Igual-
ment, la Biblioteca Municipal
és un equipament que cal re-
vitalitzar i potenciar ampliant
I’horari d’obertura i el seu
fons. Seria positiu pels estu-
diants crear un espai exclusiu
d’estudi, adaptat, amb més
comoditats i amb ampliacions
puntuals d’horari durant les
epoques d’examens per mi-
llorar el servei. També es po-
drien dinamitzar i promocionar
més i millor les activitats que
s’hi fan i imulsar-ne de noves.
Pel que fa a la Casa de Cultu-
ra, caldria facilitar i potenciar
I'accés i visita als espais que

encara es mantenen, tant del
Museu com de I’Arxiu, garan-
tint 'adequacio optima dels
seus fons. Aixi com promoure
la seva reobertura, a partir de
convenis de cessio, Us i gestio
en col-laboracié amb les enti-
tats. Igualment cal una apos-
ta decidida per la proteccié i
posada en valor del patrimoni
arquitectonic i arqueologic a
partir de la seva promocio.

FESTES

Pel que fa a les festes, cal
crear Comissions de Festes,
obertes a la participacié de
tothom qui ho vulgui -tant a ni-
vell particular, com d’entitats o
sectors economics implicats- i
fer que la presa de decisions
sigui plural i consensuada.
Creiem que hi ha d’haver di-
verses comissions, segons les
festivitats, ja que, posem per
cas, algu que vulgui participar
en 'organitzacié de Barris no
té perque fer-ho a Carnaval.
Amb tot, també caldria una
comissio de coordinacio, for-
mada per membres de totes
les comissions, que es reuniria

periodicament, per facilitar i
acordar actuacions conjuntes,
optimitzar esforgos i recursos
i coordinar el calendari festiu
anual. Alhora, cal promoure
les manifestacions de cultura
tradicional i popular, a través
del suport a les entitats i in-
centivar la creacié del seguici
festiu local tot fomentant la
seva participacio en les festes.

ESPORT

En esport també tenim un am-
pli ventall d’entitats que treba-
llen per al seu foment i practi-
ca. Cal potenciar els suport a
aquestes entitats, cedint I'Us
i gestid de les instal-lacions
perqué puguin millorar la
seva tasca. Igualment pen-
sem que des de I'ajuntament
s’ha d’incentivar la coordi-
nacié entre aquestes entitats
i els centres educatius, per
fomentar I'esport base i la
creacié d’escoles esportives.
L'objectiu és mantenir Ialt
nivell de participacié de les
entitats, garantir el seu futur
i continuitat i, alhora, intentar
millorar el seu finangament.
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CAL ENTENDRE | TREBALLAR LA PROMOCIO DE FORMA TRANSVERSAL, PROMOCIONANT ELS PRODUCTES AGROALIMENTARIS
COM A SECTOR ESTRATEGIC, | IMPLICANT ELS SECTORS DE L’AGRICULTURA, LA INDUSTRIA, EL COMERG | LA RESTAURACIO.

La promocio, transversal i estrategica

Avui en dia, tenir un bon producte no és garantia d’exit. Per
aixd és cabdal dur a terme una bona promocié. Obviament, si
un producte o servei és bo es ven més facilment, perd amb la
quantitat d’informacié que tenim, si no es publicita prou, sembla
que no existeixi. Riudoms té molts atractius i cal potenciar-los,
donar-los visibilitat. Perd a nivell productiu i econdmic, el sec-
tor agroalimentari destaca per la seva qualitat i bona reputacid,
tant a nivell intern com extern. Ara bé, una promocié transversal
implica la posada en valor d’altres sectors que generi una dina-
mica de benefici mutu entre uns i altres. Per aix0, creiem que
I’aposta pels productes agroalimentaris s’ha de complementar
amb la promocié d’altres sectors economics com l'agricultura,
la industria, el comerg, la restauracié o el turisme i la cultura.

Per dur a terme una bona promocid, creiem que hi ha dos
eines fonamentals. La primera és la creacié d’un Consell Muni-
cipal de Promocié (CMP), entés com un organ local de coordi-
nacio on hi estiguessin representats tots els agents economics
del poble. La segona és el disseny i implementacié d’un distintiu
comercial que aporti valor afegit, com ara la Marca Riudoms.

CONSELL MUNICIPAL DE PROMOCIO

Proposem la creacié d’un Consell Municipal de Promocié (CMP),
entés com un drgan de representacié de tots els agents i sectors
economics locals. En aquest organ hi haurien de ser presents
-i tenir veu- des dels productors, la industria agroalimentaria,
el comerg i la restauracio, fins als professionals que ofereixen
diversos tipus de serveis.

El seu objectiu principal ha de ser dinamitzar i vetllar pel bon
funcionament de totes les activitats de promocié a nivell local.
Entre aquestes, destaca de forma principal la Fira, que hauria de
convertir-se en el principal aparador comercial i estratégic del
municipi, amb preséncia i participacio de tota I’activitat econo-
mica i professional local. El Patronat de la Fira és ineficient i cal
redefinir totalment la seva composicié, pressupost i objectius.
Cal estudiar com funcionen altres fires agricoles i multisectorials
del territori (Fira del Vi, Fira de I'oli, Firagost...) i determinar els
punts forts i febles de la ma de professionals i institucions del
sector.

El CMP també hauria de promoure i coordinar altres inicia-
tives com Sant Jordi o Nadal, les campanyes comercials o
les jornades gastronomiques. Amb la participacié de tots els
agents, aconseguirem que es doni veu als propis implicats i que
les idees que en surtin tinguin una perspectiva més amplia. En
aquest sentit, una eina com el CMP serviria per deixar de dis-
senyar les cites anuals de promocié comercial des del prisma

politic en benefici dels propis agents economics.

Tot i entenent la promocié local com un concepte transversal,
creiem que el sector estrategic ha de ser I'agroalimentari, el més
tradicional del nostre poble i aquell en el qual excel-lim. Loli, la
fruita seca, la verdura, la coca de recapte, la fruita, la carn o els
embotits son els productes riudomencs que tenen més reconei-
xement a la demarcacié. Potenciar de manera decidida aquest
sector genera beneficis paral-lels al nostre entorn i territori, ja
que incentiva a tornar fer de la pagesia un motor economic clau
del municipi. Ara bé, creiem que la promocié ha d’incloure tam-
bé altres ambits (forns i fleques, restauracio, allotjament) i ser-
veis (cultura, patrimoni, figura d’Antoni Gaudi, entorn natural i
paisatgistic) per establir una estratégia integral.

El Patronat de la Fira és ineficient i cal redefinir totalment la
seva composicio, pressupost i objectius.

El Consell Municipal de Promocid, amb representacio de
tots els agents implicats, hauria de ser 'encarregat de
redissenyar aquesta cita estrategica

MARCA RIUDOMS

Una altra eina interessant per a la promocié del nostre poble és
la implementacioé de la Marca Riudoms. Es tractaria de la creacio
d’una marca comercial que acullis tots els productes produits al
nostre terme (coca de recapte, horta, avellana, oli o embotits).
L'objectiu seria que els consumidors I'associessin a productes
de qualitat i proximitat. Per una banda, la marca generaria con-
fianca en el comprador perqué sabria que el producte adquirit ha
estat elaborat seguint les normatives d’aqui, alhora que indicaria
que no han passat molts dies des de la seva recol-leccié. Per
I’altra, si la marca genera un prestigi, els productors riudomencs
en trauran major benefici. La marca hauria de tenir una imatge
grafica que fos de facil identificacié i que donés visibilitat i pres-
tigi als productes locals. També s’hauria de potenciar la presén-
cia dels productes Marca Riudoms al mercat local (comergos,
restauracio, etc.) i aprofitar ’administracié per promocionar-los
en tots els ambits locals (aperitius, menjador escolar, bars mu-
nicipals, etc.).

Perqué la marca sigui un éxit, s’han de crear organs de gestio
de la Marca Riudoms, on hi participin de manera directa tots
els agents implicats. En aquest sentit, més enlla dels diversos
tipus de productors (pagesos, flequers, productors d’embotits),
cal tenir en compte els distribuidors, els comergos que venguin
els productes i el sector de la restauracié.

Per treballar les propostes relacionades amb els equipaments i serveis

relacionats amb I'educacio, la cultura, I'esport o I'oci us convidem el
dissabte 21 de marc a les 18:00 h a la Casa de Cultura.
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